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О КОМПАНИИ
• № 1 в России в области wifi-аналитики 

• № 2 в мире по покрытию/количеству установок

• Россия, Беларусь, Эстония, Испания, Германия

• Ритейл, ТРЦ, Автопром, FMCG, Фастфуд, Девелопмент, Банки

• Патент на метод измерения онлайн рекламы измерением конверсии в визиты

• Диджитал реклама, наружная реклама
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Источник: 2018 -TADVISER, Cnews

Источник: AdIndex Technology map 2018:
https://adindex.ru/maps/technology-map/tm2018/adindex-idem/ 

Лидирующие позиции

• Система управления данными

• Система сквозной аналитики

Источник: IAB Russia – обзор рынка 
2018:
https://iabrus.ru/news/1368 

Источник: Карта искусственного 
интеллекта России 
http://airussia.online/ 

https://adindex.ru/maps/technology-map/tm2018/adindex-idem/
https://iabrus.ru/news/1368
http://airussia.online/


Заказчики



КАК РАБОТАЕТ ТЕХНОЛОГИЯ

• Обезличенные МАС#

• Без подключения к WiFi и скачивания приложений

• ~55% всех посетителей

• 24/7 доступ к данным и отчетам

• Нет хранения и обработки перс. данных
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Сколько посетителей 10-
дневного тест-драйва затем 
приехали в каждого из 
дилеров марки?

ЭФФЕКТИВНОСТЬ МЕРОПРИЯТИЙ

Возможность проанализировать 
стоимость привлечения посетителей в ДЦ
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Сколько из участников 
марафона посещают RunLabs?

ЭФФЕКТИВНОСТЬ МЕРОПРИЯТИЙ

Возможность проанализировать 
стоимость привлечения посетителей 
спонсируемых мероприятий в магазины
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Задачи:

• Аналитика поведения посетителей мероприятий

• Построение максимально детального профиля посетителей мероприятий

• Предоставление экспонентам и другим заинтересованным возможности коммуникации с 
посетителями мероприятий

• Возможность измерения эффективности различных рекламных каналов

Кейс: ЭКСПОФОРУМ
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Аналитика – тепловые карты, маршруты, переходы
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Аналитика – уникальных визитов, время пребывания
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Аналитика – переходы между зонами
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Аналитика – пересечение мероприятий
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Кейс: ЭКСПОФОРУМ
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Понимание профиля 
аудитории

• Нахождение похожих 
новых (look-alike)

• Уточнение таргетинга



Кейс: ЭКСПОФОРУМ

НПО Аналитика © 2019

Сбор анонимизированных данных о 
посетителях любого мероприятия

• Предложение экспонентам “догнать” своей 
рекламой в интернете посетителей мероприятия

• Возможность измерить, сколько из посетителей 
мероприятия физически дошло до 

рекламируемого объекта, или зашли на сайт 
экспонента



Процесс сбора, обработки, хранения и передачи данных

(1) Сенсоры собирают 
данные посетителей 
конгрессно-выставочного 
комплекса

(2) Данные попадают в 
облако НПО Аналитика 

(3) Данные можно загружать в 
рекламные платформы, на их стороне  
превращать в аудиторные сегменты, 
по которым далее можно размещать 
рекламу
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1. Посетители определенных мероприятий, проходящих в Экспофоруме.

2. Схожая (Look –Alike) на посетителей мероприятий, проходящих в Экспофоруме.

3. Наложение любых аудиторий выше на соц-дем (доступно только в myTarget/Mail.ru).

4. Наложение любых аудиторий выше на посещаемость определённых ТРЦ и/или других 

локаций.

5. Пересечение аудиторий нескольких мероприятий.



Любые аудитории можно собрать самостоятельно
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…и таргетировать 
на них рекламу 
мероприятия/ 

экспонента
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СПАСИБО!

office@npoanalitika.ru 
+7 (499) 600 46 21
+7 (812) 600 46 21

mailto:office@npoanalitika.ru


Дополнительно
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Кейс: Vnukovo Outlet Village – привлечение из наружки 

% приехавших в Аутлет среди тех, у кого была 
возможность видеть ролик Аутлет Внуково

% приехавших в Аутлет среди тех, у кого 
гарантированно не было возможности видеть 
ролик Аутлет Внуково, но кто проехал мимо тех же 
самых рекламных конструкций

Наружная реклама повысила конверсию в визит в 
1,57 раза (!)

КЕЙС: https://www.youtube.com/watch?v=0k74JSwV3qU 
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https://www.youtube.com/watch?v=0k74JSwV3qU
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